NEWS

RASSEGNA STAMPA del 02 Luglio 2005
FONTE : lo Donna (Corriere della Sera)

societd dicristinaLacava
piccoli e

n bambino punta i piedi,
striflar vuole a tutti.).costi il ro-

“aufam bot visto in v, Finché il geni-
tore sfinito capitole: Per noi @ un ca-
priccio. Per gii arericani & it “ag factor”,
il fattore assiflo. «F una ruova tecnica
di marketing. Si stutha quario un ra-
Qazzodeve aglissiare ungeniiore per ot
tenere'oggetto del sucgssiderion spie-
ga Bruno Bonsignore, presidente di
Assoetica{che organizza un oorsoin By
siness ethics management; per info
www.assoeticat). davisposta di-

la richiesta viene ripetuta nove

volte. £ viene accontentata neila
meta dei casi. Mentre ¢’&.un 10
parcento di dodicerini capaa di insi-
sterafinoa 50 volten ndrnerica, lapres-
Sione su piccoli consumatad & in ore-
- seita: il budger-della pubitilicia per ra-

peride dal prodotio; rma inrredia

Fa leva sui cupricei l'ultima tecnica di marketing.
Che arriva dagli Usa. Ma trova spazio in Italia

gazzi&oggidh 15 milliardi di dolfari, due
volte e mizzo pilr che nel 1992, al-
larmie arriva da Susan Linn, docente
dipsichiatriainfantie ad Harvarde au-
trice di Il marketing aii'assafto del-
l'nfanzia (Orme editore). «f messag:
gi SONo Ossessivin sosiiene, «Basta
pensare a Chiannel One, una tv dif-
fusa nel 40 percento delle scuole me-
die e superiori:Manda in onda - a ri-
petizione - unnotiziariodi 10 ming:
ti, seguitoeda 2-di spot. Nelle scuole
ormakvengonn sponsorizzati i pen-
nargdtie la carta, Alcuni istituti han-
Nno:vEndiato i NoMe 8 U archion,

inHakia-Fassalto non & cosi preocou-
pantes snehs e weelle scunle feazen
de cominciano s.sponsarizzare
svent sportivi v singoli progetn de-
nurieis Gloria De Masi Gorvais ooor-
dinatriesitalisne diunaricercasuro

‘AsseEtos Vie Geeteno Slardino nd < 20088 larn

Tel.. G2 EIEST
il gssoe




ACA 1

NEWS

RASSEGNA STAMPA del 02 Luglio 2005

FONTE : lo Donna (Corriere della Sera)

AssaElica Via Gastano Giardine n.4 - 20123 Milann
L0 BTEES Fax: 02700808020 o
agsosticadt  website v assunticat

Tel

amall s geanetion

pea. La pane del leane continua a far-
i la tv, ma la novita & internet. ol pro-
blema sono | link: i raguzzi giocano
sul sito di un gioco e siritrovano su
quello - piu divertente - di una me-
rendina». Prendono piede le straiegie
d'oltreoceano: «Con i ragazzi furizio-
nane le campagne d’acquisto 2x1,
come quella di una marca di tefefoni-
ni» dice Bonsignore. «Pit che l'oggetto,
ai produttori interessa spingere il corr
sumo: due amici si comprano insie-
me il cellulare, si chiamano e si invia-
no foton. Lapressione & continua, E ogni
paese pone i Susi argini, soprattutio nef
settore alimeritare, che occupa la mag-
gior parte del mercato pubblicitario per
ragazzi, insieme ai giocattoli, In Inkanda
ogini spot disolos & scoompsgnato dal-
Vimmagine di uno spazzolino da
denti. Svezia e Norvegia hanno ban-
dito la pubblicita nel porneriggio tv.
Ma i divieti bastano? «Le proibizioni
si aggiranon sostiene Bonsignore.
«tn Svezia e Norvegia gli spot arrivano
grazie ai canali satellitari. Meglio
I'autoregotamentazione. in Gran Bre-
tagna alcune aziende alimentari se-
gnaiano i prodotti con i colori: rosso
per i cibi con molti grassi, gialio per
quell con troppi zuccheri, verde per
frutta e verdura, Un'idea da imitares.
Per Corrado Pignapoli, di Confcon-
sumatori, «basterebbe applicare la
legge sulla pubblicita comparativa.
Uno spot del tipo “il mio formaggio ha
meno grassi del tuo” aiuterebbe i con-
sumatore a sceglierer. m

In Italic, 1' 81% dei
alimento preciso e il
di cul ricorda lo spot.
11 49% degli spot per
rogozd rignorda
bibite o merendine.
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